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BRIDGESTONE E SIX FLAGS IN POLE POSITION

Il più grande produttore di prodotti in gomma e di pneumatici
sponsorizza l’ultima attrazione di Six Flags (Belgio):

Grand Prix Go Karting

Bruxelles, 12 maggio 2004 – Bridgestone, il primo produttore al mondo di prodotti in
gomma e di pneumatici, e Six Flags hanno siglato un accordo triennale per la
sponsorizzazione ufficiale della nuovissima attrazione di proprietà di Six Flags Belgio: un
circuito per go-kart lungo 150 metri denominato Grand Prix Go Karting.

In qualità di partner di Grand Prix Go Karting, Bridgestone ha fornito 24 go-kart,
ovviamente equipaggiati con pneumatici Bridgestone. La casa giapponese ha inoltre fornito
al parco divertimenti tematico una serie di attrezzature e di materiali che consentono ai
visitatori dell’attrazione belga di respirare l’aria di un vero Gran Premio.

“La collaborazione con Six Flags è un progetto perfettamente allineato con la strategia del
nostro Gruppo: essa ci consente di approcciare non solo il nostro target principale
(visitatori con un’età compresa tra 35 e 50 anni), ma anche i futuri acquirenti di vetture e,
quindi, di pneumatici”, ha commentato Gerrit Huysmans, Marketing Manager di
Bridgestone Benelux-Belgio.

“Oltre a consentirci di promuovere la nuova identità del marchio Bridgestone, il Grand
Prix Go Karting riafferma la nostra posizione di mercato quale primo produttore al mondo
di prodotti in gomma e pneumatici, con una gamma che abbraccia ogni veicolo che si
muova su ruote: dai pneumatici per go-kart a quelli per dumper, alti 4 metri e pesanti oltre
5 tonnellate!”, ha continuato Gerrit Huysmans.

Inaugurato il 3 aprile scorso, Grand Prix Go Karting è un circuito per go-kart elettrici: i kart
sono disponibili in versione mono- e bi-posto. In funzione della capacità dei “piloti”, questi
ultimi hanno la possibilità di effettuare fino a 8 giri di pista. Inoltre, dall’abitacolo dei kart è
possible modificare, mediante il computer di bordo, la velocità massima dei kart.

“Siamo assolutamente fieri e lieti di collaborare con un marchio leader come Bridgestone!
Come noi, Bridgestone è un’azienda leader nel proprio settore e condivide con Six Flags il
medesimo target. Ci aspettiamo che la partnership sia duratura e che porti, in un futuro
prossimo, a nuove e comuni iniziative di marketing. Diamo a Bridgestone il benvenuto
nella famiglia dei nostri Partner, che include oggi altre importanti aziende come Fiat Auto,
Coca Cola, e Interbrew”, ha aggiunto Viviane Paturel, General Manager di Six Flags
Belgio.

# # #



        

Media contacts   :

Bridgestone Benelux Six Flags Belgium
Gerrit Huysmans, Marketing Manager Greet Vandenberghe, PR Manager
Tel: +32 015 40.50.30 Tel: +32 010 42.15.53
Fax: +32 015 28.19.10 Fax: +32 010 41.68.84

E-mail: gerrit.huysmans@bridgestone-eu.com E-mail:     gvandenb@europe.sftp.com     
Website: www.bridgestone-eu.com



        



        



        

Bridgestone        Corporate Profile

Bridgestone Corporation, con sede a Tokyo (fatturato 2003: 21,500 milioni di dollari
($) è il più grande produttore al mondo di pneumatici, prodotti in gomma e derivati.
Bridgestone Corporation opera in tutto il mondo con 110 stabilimenti e può essere
perciò considerato, a tutti gli effetti, un’azienda GLOBALE.

Bridgestone Europe (BSEU), divisione europea di Bridgestone Corporation, sviluppa
e produce pneumatici di alta qualità in 6 stabilimenti situati in 4 diversi Paesi. La
sede di BSEU è a Bruxelles (Belgio), mentre un centro tecnico all’avanguardia è
situato nei pressi di Roma (Italia).

I prodotti sono distribuiti in tutto il continente, inclusi i Paesi dell’est europeo,
attraverso 16 direzioni commerciali e numerosi altri canali. Circa 10.000 persone
lavorano per BSEU: di queste, 200 lavorano presso la sede di Zaventem, il Quartier
Generale multiculturale europeo di BSEU.

I prodotti

Gli pneumatici rappresentano circa l’80% delle vendite complessive di Bridgestone
Corporation. Sostanziali investimenti nella Ricerca & Sviluppo sono stati effettuati
per raggiungere la leadership tecnologica in questo settore. Al fine di diffondere la
conoscenza del proprio marchio, nel 1997 Bridgestone è entrata in F1: da allora, i
suoi pneumatici hanno portato team e piloti alla vittoria di sei titoli mondiali
consecutive.

La differenziazione dei prodotti consente di soddisfare completamente la domanda
di mercato: la gamma di pneumatici (commercializzati con i marchi Bridgestone,
Firestone e Dayton) abbraccia infatti i segmenti vettura, moto, veicoli commerciali,
veicoli industriali, bus, fuoristrada e agricoltura.


